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Ca avait de la classe!

Un vrai suspense en triant de I'alu

Début juin, quatre classes
supérieures du Toggenbourg
se sont livrées a un concours
de tri d’alu plein de suspense.
L’'idée de cette manifestation
ingénieuse venait de ’entre-
prise Schénenberger Recycling
und Transport AG - le cadre
en était la journée d’action
suisse «Wahre Werte»

(vraies valeurs).

L’objectif du concours était sim-
ple: les quatre classes de Bazen-
heid, «Griienau» Wattwil, Lich-
tensteig et St. Peterzell devaient
trier autant d’alu que possible
en provenance des conteneurs
de collecte de leurs communes. b
Lors d’un essai sous la direction
professionnelle du recycleur,
Michael Weissenbach, les éléves
enthousiastes ont appris les
trucs et artifices du tri parfait de
Palu. Ils ont aussi vite compris
qu’au tapis convoyeur il faut un
travail d’équipe!

Ce sont des durs

Il n’était pas inutile de porter
des gants épais... car, malheu-
reusement, dans les conteneurs
de collecte, il y avait plein de
choses qui n’avaient rien a y voir

Ramasseurs d’alu débutants -
premiers récits

Jeunes, actifs, innovateurs - les nou-
veaux lauréats du Prix-Alurecyclage

Le 10°™ concours Alu-créatif pour
ceux qui ont des idées

telles que des tessons de verre
coupants, de la téle carrée ou
des ordures malodorantes - rien
pour les coeurs tendres ou les
nez sensibles. Mais les combat-
tants zélés et infatigables n’ont
reculé devant rien, tout au
contraire. lls ont fait de leur
mieux pour |’environnement et
ont finalement trié le total im-
pressionnant de 18 tonnes
d’aluminium.

St. Peterzell en téte
Pas moins de 5,2 tonnes ont été
triées par la deuxieme classe se-
condaire de St. Peterzell. Celle-ci
a ainsi conquis le premier prix
tres disputé, un cheque de 1 500
francs, sponsorisé par IGORA.
Markus Tavernier, directeur, et
Arno Bertozzi, président du co-
mité directeur d’IGORA ont bien
évidemment remis personnelle-
ment le prix aux six éleves de St.
Peterzell.

Les jeunes du Toggenbourg
se sont réjouis: «Avec cet argent,
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nous allons faire une super ex-
cursion a Lucerne».

Apprendre sur le vif

pour la vie

Les participants et gagnants
n’étaient pas seuls a étre en-
thousiasmés par ce concours.
Pour Hans-Peter Kuster, direc-
teur de Schonenberger Recycling
und Transport AG, I’entreprise
qui a lancé ce concours excep-
tionnel «C’était génial de voir
comment les jeunes s'intéressent
aux recyclage et s'engagent acti-
vement!».

L'idée d’organiser ce concours
de tri est venue a cette entreprise
de recyclage de Suisse orientale
a loccasion de la journée d’ac-
tion «vraies valeurs», organisée
pour la deuxieme fois en mai de
cette année par |’association
«Pusch - praktischer Umwelt-
schutz Schweiz» (Protection pra-
tique de I’environnement suisse).
«Vraies valeurs» doit offrir a la
population l'occasion de déve-
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Les vedettes du concours de tri d’alu ont regu un chéque de 1 500 francs (au premier plan, a droite,
Arno Bertozzi, président, et Markus Tavernier, directeur d‘IGORA)

lopper une sensibilité pour les va-
leurs cachées dans les ressources,
les produits ou méme dans les
déchets. Que les déchets organi-
ques, par exemple, se transfor-
ment en compost et finalement
en terre, que des papiers ou des
cartons puissent souvent étre uti-
lisés deux ou méme trois fois au
foyer ou que des tubes de mayon-
naise ramassés et recyclés de fa-
con appropriée puissent étre plus
tard transformés en emballages
d’alu.

Apres le concours de tri, il est
une évidence: Cest «sur le vif» et
sur place qu’on apprend le
mieux et le plus efficacement
possible I'utilisation adaptée et
raisonnée des biens de consom-
mation. Lors de la visite, par
exemple, d’une station d’inciné-
ration des déchets ou d’une en-
treprise de recyclage, a I'occa-
sion d’un Clean-up-Day ou, évi-
demment, lors d’un concours de
tri a la Toggenbourg. Une super
idée a suivre!
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Canettes d’alu en hausse

Taux de recyclage suisse a 90 pour cent - Taux de recyclage
européen pour la premiere fois au-dessus de 50 pour cent

Nous le savons tous - la canette
est unique - elle allie Convenience
avec Lifestyle et séduit de plus en
plus les consommateurs. L’année
passée en Suisse, pas moins de 4
150 tonnes de canettes en alu
sont passées sur le zinc des cafés
ou le comptoir des magasins (12
pour cent de plus qu’en 2004).
Cette année, la quantité devrait
augmenter une fois de plus.

Tandis que le taux de recyclage
européen dépasse pour la pre-
miere fois avec 52 pour cent la
barre magique des 50, nous, les
Suisses, parmi les meilleurs du
monde avec un taux de 90 pour
cent.

Certes, la variété des boissons
en canettes est de plus en plus
grande: de la biére en passant par
les limonades jusqu’ aux boissons
mixtes alcoolisées, energy et well-
ness drinks, thés glacés et bois-
sons rafraichissantes au café. Ré-
cemment, il y a aussi du vin et le
Prosecco pétillant disponibles en
canettes en alu.
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Une presse-canettes d’IlGORA en voyage

IGORA News a accompagné
Elisabeth Jeszenszky dans son
travail de directrice de I’orga-
nisation hongroise partenaire
a Budapest, EAI Alu Can
Recycling Kht. (groupement
d'intérét économique pour la
collecte organisée et sélective
des canettes en alu).

«L’idée est née en octobre 1999.
Des canettes dispersées dans les
rues de Budapest et I’absence
d’infrastructure de collecte
m’ont amenée a demander a
IGORA des brochures et des do-
cuments. Je connaissais IGORA
car j’avais travaillé auparavant

En Hongrie, on est content de la presse-canettes

suisse.

chez Alusuisse. Peu apres, j’ai pu
faire enregistrer une presse-ca-
nettes comme bagage accompa-
gné a Zurich-Kloten. Apres quel-
ques explications a la douane
face a des fonctionnaires surpris
et sans voix, la presse-canettes a
pu continuer son périple pour
arriver directement au ministere
hongrois. La voie était libre pour
la fondation d’EAI Alu Can Re-
cycling Kht. a Budapest.

Beaucoup d’informations

Grace au savoir-faire d’IGORA
j’ai pu poser les premiers jalons
en solitaire, sans le soutien fi-
nancier de I'industrie de I’alumi-
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nium hongroise et présenter la
solution de ramassage volon-
taire - selon le principe d’IGORA
- aux ministeres concernés. En
collaboration avec des experts
suisses, allemands et autri-
chiens, j’ai organisé une journée
d’information au ministere de
’environnement a laquelle jai
convié des responsables de I’in-
dustrie d’emballage et d’alumi-
nium. D’innombrables confé-
rences ont suivi au parlement
hongrois, dans des écoles, au-
prés des organisations écologi-
ques afin de présenter la néces-
sité du ramassage des canettes
en alu a un large public.

Des ministres hongrois s’étonnent du

nombre d’activités.

Aujourd’hui, enfin, 'EAI par-
vient a exister grace au soutien
de l’association de I'industrie
européenne de I'aluminium, des
fabricants de canettes Rexam,
Ball et Crown Cork.

Depuis 2004, pour les canet-
tes en aluminium, nous sommes
partenaires de sous-coordina-
tion de I’Eco-Pannon Kht. (so-
ciété nationale pour la coordina-
tion de la collecte sélective des
déchets).»

Taux de collecte
remarquable

Lactivité de formation de I’ EAI
a connu une percée essentielle
apres que |’association a pu sou-
mettre au ministére de ’environ-
nement et du culte les résultats
du rapport  suisse  de
LFME/EMPA sur la durabilité.
Lactivité de I'EAl a été et est
bien accueillie par les verts, les
ONG, les écoles (de I’école ma-
ternelle a 'université) ainsi que
par la population. Pour cette
raison, la quantité d’alu collecté
a augmenté de 10 tonnes en
2000 a plus de 600 tonnes en
2005.

La premiére presse-canettes,
apres de loyaux services pendant
plusieurs années, a littéralement
coulé dans les eaux du Danube
suite a un gros orage lors de la

féte nationale hongroise le 20
ao(t 2006. Est-ce un signe an-
nonciateur de changements?
C’est possible. Quelque part en
Suisse, une autre presse-canettes
attend peut-étre d’entreprendre
bientot le mystérieux voyage vers
la Hongrie.

Plus d’informations:
http://aluminiumitaldoboz. hu
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Tout debut est facile

Débutants pris au jeu

C’est un vrai plaisir — les nombreuses activités
d’IGORA pour gagner de nouveaux ramasseurs
sont couronnées de succes. Plus que jamais les
emballages en alu sont collectés, tous les jours

de nouvelles gens s’enthousiasment pour la bonne

cause. Un petit reportage.

La ou des montagnes se
dressent

Depuis un peu plus d’'un mois, il
y a deux nouveaux conteneurs
pour collecter I'alu dans I'im-
meuble d’appartements «Alou-
ette» & Zermatt, avec vue sur le
Cervin. Rafael Biner a évidem-
ment fait la connaissance
d’lIGORA pendant son activité
comme conseiller communal de
Zermatt chargé de |’environne-
ment et de "aménagement du
territoire. Il a eu ainsi I'idée de
collecter Palu a «I’Alouette».
Mais avant de pouvoir mettre un
conteneur pour les canettes en
alu et un autre pour les emballa-
ges en alu dans leur immeuble,
Rafael Biner, sa sceur Esther et
son frere Sandro ont eu quelque
peine: il fallait obtenir une auto-
risation spéciale pour le trans-
port par voiture de Tasch jusqu'a
Zermatt, ol la circulation auto-
mobile est interdite. Les conte-

neurs pratiques d’IGORA ont été
finalement transportés par voi-
ture électrique écologique sur le
dernier trongon jusqu’a leur des-
tination finale au pied du Cervin.

C’était avant la fin juillet. En-
tre-temps, il y a bien des touris-
tes du monde entier qui y dépo-
sent quelques canettes. Mais, se-
lon Sandro Biner, la saison d’été
est plutdt calme a Zermatt. Le ré-
sultat de la collecte est donc un
peu réduit. Les trois Valaisans se
réjouissent d’autant plus du «full
house» de leur 15 appartements
pendant la saison d’hiver a venir
et espérent que les conteneurs
seront approvisionnés par plein
de canettes et d’emballages en
alu. Les Biner donnent le bon
exemple. S’ils réussissent comme
ils ’espérent - ce qui est prévisi-
ble grace a la bonne coopération
avec IGORA - il est certain que
d’autres habitants de Zermatt
suivront leur exemple.

Conteneur IGORA de la résidence de vacances Alouette 3 Zermatt.

Collecter de I'alu fait école
Tandis que les écoles de Win-
disch avec leurs 1600 éleves ra-
massent déja avec succes les
bouteilles PET, Thomas Sigrist,
concierge d’une des trois écoles
secondaires, a découvert récem-
ment IGORA ainsi que la possi-
bilité de collecter facilement de
Palu. «Une idée géniale!», selon
lui, et il a entrainé tous ses colle-
gues concierges de Windisch. Il y
a quelques jours, Thomas Sigrist
a commandé les premiers conte-
neurs pour la collecte d’alu. Son
équipe de concierges et lui recoi-

vent le soutien du directeur
d’école Martin De Boni. La joie
anticipée des concierges est déja
grande. Tous se demandent
combien de kilos d’alu seront
collectés. Qui sait, Windisch ga-
gnera peut-étre un jour le Prix
d’Alurecyclage!

A coté de ces deux nouveaux
ramasseurs d’alu, il y en a en-
core des dizaines d’autres qui
ont décidé récemment de collec-
ter les emballages en alu. Plus de

7500 conteneurs et presse-
canettes avalent tous les jours
des milliers d’emballages en alu.

Trojkaenergy donne
du tonus aux endormis

Le nouvel Energy Drink de
Diwisa Distillerie Willisau est
la premiére boisson sans al-
cool de la entreprise. C’est
en méme temps une sensa-
tionnelle histoire a succés.

Le drink venu d’Autriche est tres
rafraichissant et plait a tous les
amateurs de nouvelles tendan-
ces et pas seulement en Suisse.
Trojka rafraichit déja les gorges
seches en France et en Norvege.
Les responsables de Trojka-
energy se sont donné des objec-
tifs ambitieux. lls veulent attein-
dre le seuil magique des cinqg
millions de canettes vendues
dans leur pays et a I’étranger
grace a une stratégie de vente
claire. Trojkaenergy sponsorise a
coté de Gregor Stdhli (espoir
olympique suisse de skeleton),
I’équipe Salomon de Snowbord
et Freeski et deux jeunes talents
de Freeski de Soérenberg.

La canette en alu, qui a de

I’allure, est vendue dans tous les
magasins Cash and Carry ainsi
que dans le commerce des bois-
sons.

Les «Private Label canettes»
que les clients peuvent eux-
mémes décorer sont une nou-
veauté en Suisse. Plus d’infos:
www.trojkaenergy.ch

Et vous,
avez-vous aussi
un nouveau
produit dans
un emballage
en alu?
Informez-nous,
nous le publie-
rons avec
plaisir!

C'est nouveau: des emballages en plasti-

que pour

Felschlésschen offre ses ca-
nettes dans des emballages
en plastique - les cartons ont
fait leur temps. Les emballa-
ges en plastique produisent
moins de déchets et peuvent
étre recyclés plus facilement
et plus économiquement. La
poignée est aussi plus confor-
table. Comparés aux ouvertu-
res traditionnelles, les Six-
packs de canettes peuvent
ainsi étre sortis plus facile-
ment des rayons et transpor-
tés a la maison.

Il faut particulierement men-
tionner le lancement de Feld-
schlosschen 2.4 sous forme de
Six-packs de canettes (6x50cl).
Cette Biere n’était pas jusqu’ici
disponible en canettes. Feld-
schlésschen a ainsi réagi a la
demande croissante des bieres
légeres et a la mode des canet-
tes. L'original de Feldschlos-
schen avec 12 canettes est aussi

DriGgimal
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commercia-
lisé sous ce
nouveau
format pra-
tique et of-
fre ainsi, a
coté des
avantages
de I’embal-
lage en plas-
tique, plus
de confort
de  trans-
port.

Les pa-
quets de ca-
nettes des
deux marques de bieres, Carls-
berg et Cardinal, commerciali-
sées dans toute la Suisse ainsi
que ceux des bieéres régionales de
Feldschlosschen AG seront em-
ballés progressivement dans le
plastique au lieu du carton.
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les canettes de Feldschlosschen

Noveaux membres
d’hotes d’IGORA

Depuis le début de I’année,
nous pouvons compter
parmi nous les membres
d’héte suivants:

Nestlé Waters (Suisse) SA,
Gland

Delta Music GmbH,
Embrach

PREISBRECHER,
Spreitenbach

Groupe Margo SA, Sion

ILCS Trading GmbH,
Leuggern



Nespresso: d'abord s

ensuite collecter

Un nouveau guide de collecte vient de paraitre

La ruée sur les capsules de café Nespresso continue,

de méme le zéle de collecte des amateurs de

Nespresso. Une capsule en alu sur deux est recyclée.

Plus de 1000 points de collecte
dans les magasins-partenaires de
Nespresso ainsi que dans les
communes, villes et entreprises
de recyclage régionales repren-
nent déja les capsules Nes-
presso. Presque la moitié de ces
points de collecte se trouvent
dans les communes, villes et cen-
tres de ramassage. Et leur nom-
bre s’accroit sans cesse, car Nes-
presso et IGORA veulent gagner
des régions toutes entiéres pour
la collecte judicieuse des capsu-
les de café.

La Romandie comme
exemple

En Suisse romande, le réseau de
conteneurs de collecte dans les

communes et villes est trés dense
et presque sans faille. Notre res-
ponsable de Nespresso, Chris
Ruegg, se concentre donc sur la
Suisse alémanique. Dans les can-
tons de Zug et Thurgovie, le sys-
teme fonctionne déja bien. La
population thurgovienne a 39
points de collecte a sa disposi-
tion, dont 10 dans les commu-
nes et centres de collecte régio-
naux. Les Zugois, quant a eux,
offrent des points de collecte
dans tous les centres de recy-
clage communaux et dans plu-
sieurs magasins. Chris Ruegg
prévoit pour cette année une
augmentation des points de col-
lecte dans les cantons de St.
Gall, Lucerne, Zurich et Berne.

L'année prochaine, I’expansion
devrait continuer.

Guide de collecte pour

les consommateurs
Actuellement, une brochure in-
formative sur la collecte des cap-
sules Nespresso est disponible.
Elle informe sur I’aluminium
comme matériel d’emballage,
sur les capsules ainsi que sur le
recyclage. La brochure est com-
plétée par une liste des points de
collecte actuels pour les capsules
usées.

Pour commander le guide:
www.igora.ch

Actuel et intéres-
sant - le nouveau
guide de collecte
pour les capsules
Nespresso.
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Services pour communes et villes

m Installation des points de collecte avec un conteneur spécial
m Vidange réguliere des conteneurs pleins par un service

de ramassage gratuit

m Nettoyage et maintenance des conteneurs

m Mention des points de collecte dans les brochures des sites
Internet de Nespresso et IGORA

m Information de la population sur les points de collecte
supplémentaires par direct-mails et par communiqués de presse

Les colts de ces services sont entiérement pris en charge par Nes-

presso.

Plus d’infos : www.nespresso.com/recycling, www.igora.ch ou aupres de
Chris Ruegg, téléphone 044 387 50 10.

Plus de feeling pour I'environnement

IGORA, en collaboration avec
PET-Recycling suisse, a élargi
sa campagne d'information
contre le littering: d’une part,
avec les ambassadeurs anti-
littering Urs Freuler, Mike a
Porta, Tom Ringger et Cédric
Québatte, d’autre part, avec
plus de spots de TV, d’affi-
ches, de rotairs et chevalets
de comptoir.

A c6té de centaines de commu-
nes, des écoles, cantines et stades
profitent aussi de la possibilité
d'informer contre les mauvaises
habitudes de jeter des choses
sans égard. Méme des parents
ont commandé des affiches pour
leurs adolescents, telle cette mere
a Windisch qui demande de ma-
niere subtile plus de responsabi-
lité a ses deux filles pubeéres en

collant sur la porte d'entrée |'affi-
che «Ce qui choque dans le salon
choque aussi dans le parc».

De plus en plus de
communes et villes
y participent

La large campagne d'affichage
dans les communes et villes de
toute la Suisse attire |'attention.

Rotairs, chevalets de comptoir et affiches pour la lutte contre le littering.

Les ambassadeurs anti-littering: Urs Freuler, Mike a Porta,
Tom Ringger et Cédric Québatte (a partir de la gauche)

Urs Capaul, responsable envi-
ronnemental de la ville de
Schaffhouse, a commandé en
collaboration avec plusieurs res-
taurants plusieurs sets d'affiches
afin de sensibiliser, avant tout les
jeunes. Il ne peut pas encore pré-
senter de résultats chiffrés, mais
est persuadé que |'offensive d'in-
formation qui couvre la Suisse
entiere est d'un grand secours
pour les communes et les villes.

Karl Raymann de la com-
mune de Jona est du méme avis.
Pendant I'été, il a utilisé 17 co-
lonnes d'affichage fixes pour sa
campagne d'anti-littering et a
fait de bonnes expériences.

A Hochdorf, commune du
Seetal lucernois, Verena Menti
de I'administration communale,
fournit des affiches, rotairs et

chevalets de comptoir surtout
aux écoles. «Nous avons
constaté que le probleme de lit-
tering se pose avant tout dans
les lieux ou les jeunes se réunis-
sent. Pendant I'été, nous avons
ainsi placardé des affiches et
posé des chevalets de comptoir
aux bains du lac a Baldegg. Mal-
heureusement, les jeunes ne leur
ont pas prété grande attention.»

Urs Freuler, ambassadeur
anti-littering de la premiere
heure, soutient la campagne
avec son équipe. llIs se sont bala-
dés avec leur chariot cool de re-
cyclage dans les villes de Zurich,
Béle et Berne ou ils ont informé
les passants et veillé a ce qu'au-
cun mégot, emballage de take-
away ou boisson ne trafne dans
les rues.



